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ILVOLUME, Presentato in Apindustriait libro che racconta i primi 170 anni dell’azienda oggi con sede invia Cacciamali

Savellirilancia conlastoria
per vincere sui mercati esteri

Obiettivo sempre piu rivolto
oltre confine, senza perdere
contatto conil territorio: «Vogliamo
continuare a crescere con Bresciay»

MagdaBiglia

Da una lunga storia la sforza
peraffrontaree vincere le nuo-
vesfide, «sempre pilt guardan-
do all’estero» senza per que-
sto perdere contattocon le pro-
prie radici.

UNASPINTA e un rinnovato im-
pegnoche caratterizzano laSa-
velli spa di Brescia (quasi 150
dipendenti; & protagonista
nel settore macehine, impian-
ti e attrezzature per fonderiae
nellacarpenteriapesante con-
to terzi), impegnata in un con-
fronto sempre pill internazio-
nale. Oltre confine l'aziendadi
via Cacciamali realizza quasi
tutto il fatturato (50 milioni di
euro nel 2012), manon € affat-
1o interessata a seguire Ie or-
me di altri produttori. «La Ci-
naoggieil veromercato-spie-
ga il direttore commerciale,
Francesco Savelli; é leader di
Amafond, Passociazione na-
zionate dei fornitori di fonde-
rie-. I tedeschi, nostyi competi-
tor, sono gid presenti in quel
grande Paese. Nonostante le
difficolt, la mancanza di sup-
porto dalle istituzioni e 1a for-
te tassazione che incide sulla
competitivitd, non abbiamo al-
cuna intenzione di lasciare il
territorio: vogliamo continna-
re acrescere con Brescia».

LESPERIENZA della Savelli fuo-
ri dai confini nazionali -anche
con proprie sedi e una joint-
venture avviata recentemente
nel Paese del Dragone - risale
giaallasecondametadeglian-
ni '70. Oggi un'attenzione par-
ticolare & rivolta alla fonderia
Altajvagon Zavod, in Russia,
alla quale vengono forniti gli
imptanti per le parti fuse dei
vagoni ferroviari; un rappor-

to, gid valso ordini importanti

negh anni, che pud avere ulte-
riori sviluppi inseguito allacde-
cisione del presidente della Fe-
derazione Russa, Viadimir Pu-
tin, di «aggiornare tutta lare-
te su rotaia per adattarla agli

standard europei». Obiettivo

puntato, inoltre, sul rilancio
del manifatturiero Usa su}
quale si muove il presidente,
Barack Obama. H mondo & nel
«dna» delVazienda, racconta-
tadal libro edito dalla Compa-
gnia della stampa di Eugenio

Massetti (8 il presidente di

Confartigianato), curato da
Riccardo Micheletti. «Savelli
1842-2012: 170. Una famniglia,
uirimpresa, una storia» rac-
conta la vicenda di una realtd
familiare, dal maniscalco Egi-
dio alla fusione con Eurcim-
pianti fino alta Savelli di oggi.

UN VOLUME presentato - pre-
sente anche Nicoletta Savell,
responsabile marketing - nel-
la sede di Apindustria, 'orga-
nizzazione di cui Luigi Savelli
(al vertice dellaspa, rappresen-
tante della quinta generazio-
ne e fondatore della realtd in-
dustriale con i fratelli Severi-
no e Giuseppe) é stato presi-
dente dal 1993 al 1999. «I suoi
valorisono nella storia dell’as-
sociazione, nella mia storia
personale. Se sono qui, lo devo
a lui», sottolinea il leader in
via Lippi e di Confapi, Mauri-
zio Casasco. E Pex direttore,
Francesco Gobbi, ora consu-
lente di Casasco, glifaeco defi-
nendo il past president «una
pietra miliare nella vicenda
dell’Api». Sulla forza della di-
nastia, capace di percorrere i
tempi rinnovandosi di pari
passo, puntano Giuseppe Ber-
toli, vice direttore del diparti-
mento di Economia aziendale
a Brescia, e Paolo Gheda, do-

i) ]

uigi, Severino e Giuseppe Savelliinunafotos

cente di Storia contempora-
nea all'universita Valle d’Ac-
sta, «I Savelli hanno saputoin-
novare nella continuita, senza
cedere alle lusinghe defla fi-
nanza, fedeli al core bhusi-
ness», rimarca Bertoli.e
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‘Savelli, i valori antichi

fanno grande la «bottega»

Presentato in Apindustria il libro che racconta i 170 anni

dell'impresa internazionale. Casasco: «Esempio per tutte le pmi»

BRESCIA «Una Famiglia, un'impre-
sa, una storia», queste le parole im-
presse sulla copertina di «Savelli» it li-
brodiRiccardo Micheletti che raccon-
ta, dal 1842 ai giorni nostri, la storia di
una delle famiglie pitt importanti del-
'imprenditoria bresciana.

ITvolume, presentato ieri nella sede di
Apindustria a Brescia, celebrail70 an-
nidell'impresa Savelli, iniziata a meta
Ottocento con una piccola bottega
perlalavorazionedelferro: «Egidio Sa-
velli diede inizio a questa avventura,
lo chiamavano I'artigiano "brusafer”,
-haricordato commmosso Luigi Savelli,
patron dell’azienda assieme ai fratelli
Severino e Giuseppe, ed expresidente
diNDIHEEIIETe A dal '93al'99. La
nostra ¢ ka storia urnana di una fami-
ghia semplice, che con orgoglio oggi
pud dire che grazie al duro lavoro si
pud trasformarela bottega di un mani-
scalco in un’azienda internazionaler.
Parole d’ordine: investire e innovare.
«La storia delta famiglia Savelli ¢ un
po’lastoria di Apindustria, che da pic-
colarealtd si ¢ affermata oggi comeun
importante punto di riferimento per
tuttele piccole e medie imprese italia-
ne - hasottolineato WETIRAGIOTRTIV,
presidente in carica di Api Brescia e
neopresidente nazionale dell’ associa-
zione -. Ancora oggi ApiBrescias'iden-
tificain quello che & stato non un presi-
dente, mra il presidente: Luigi Savelli.
Quest'uvomo ha saputo infondere
Pidea che per fare un’impresa di suc-
cesso nonservono solo fatturati e capi-
tali azionari, ma valori personali».
Unsuccesso che, secondoautore del-
labiografia, ruota attorno a tre sempli-
¢l principt: unita familiare, passione
perillavore e realismo: « [ stato gratifi-
canie scrivere questo volurne, perché
dabresciano misonorispecchiatonel-
ta storia di questa famiglia, la cui me-

moria pud aiutare oggi molti impren-
ditorianon gettare laspugna-hacom-
mentato Micheletti -. La memoria &
maestra di vita, un prezioso alleato
chespesso sisottovaluta. Unacompo-
nenie necessaria al progresso futuros.
Ed e al futuro che guardaka Savelli spa:
«La situazione la conosciamo tutti,
non fa dormire tranquilli, nel 2012 ab-
biamo avuto un fatturato di 50 milioni
di euro, contro i 60 del 2011~ rivela
Francesco Savelli, figlio di Luigi -. L'in-
dustria fusoria ¢ ormali per eccellenza
cinese. La Cina produce il 50 per cento
dei gettd fusi per it resto del mondo.
cinesi acquistano direttamente in ca-
sa: pensate, quindi, la difficoltd per gli
altri paesi. [ tedeschi, che sono il no-
stro competitor europeo, $isono spo-
statiinloco, mentre noistiamo tenen-
do duro cercando di resistere qui in
[talia e continuare ad esportare. Qual-
che segnale positivo ci sta arrivande.
Dalla Russia, per esempio, dove Putin
ha pianificato l rifacimento di tutte le
tratte ferroviarie da est a ovest: upa
grande opportunith d'investimento.
Anche gli Stati Uniti provano a riapri-
reilmercato. Obamastarilanciandoil
manifatturiero cexcando di salvare i
colossi dell'industria nord americana
a rischio fallimenton.
L’ottimismo, dunque, non abbando-
nala Savelli, che affida la conclusione
dellibro ad un messaggio di speranza
di Luigi Savelli: «Se continueremo ad
operare uniti, riscoprendo valori anti-
chi, masempre attualisonocerto che
aquesta storia si aggiungeranno aliri
prestigiosi capitolis.

Federica Malvicini

Uno scatto starico della Savelli
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Storia industriale Un libro ripercorre fe diverse tappe delia fonderia attraverso sei generazioni di imprenditori

Savelli, 170 anni fra i ferri e gli acciai

Da una semplice bottega di maniscalco fino alle strutture clettrosaldate

. Cavalcando il boom La sede aziendale nel secondo dopoguerra e, a destra, Egidio Savelli quando faceva il maniscalco

La storia di Savelli & una foto in bian-
co e nero con Egidio, un discendente,
che passeggia accanto a una locomaoti-

. va, le mani in tasca e o sguardo altrove,

Lontane, Hanno sempre guardato
lontano, 1 Savelll. Anche il nonno: si
chiamava Bgidio pure lul e faceva il ma-
niscalco come Wayland di Ivanohe (ma
lui preferiva Buster Keaton) in una mi-
nuscola bottega di Monterotondo. Nel
1902 ne hanno aperta un'altra, di botte-
@a, Pol hanno aperto un capannone, un
altro e un altro ancora, Sono trascorsi
170 anni e sei generazioni e quelia botte-
ga di maniscalco e diventata una fabbri-
ca, a Brescia, di 35 mila metri quadri,
150 dipendenti e 50 milioni di fatturato
Fanno. La piccola fucina di Egidio & di-
ventata un immenso impianto di fusio-
ne dove si costruiscono prefabbricati in
acciaio, strutture elettrosaldate, macchi-

ne industriat,

La storia di Savelli e tut{a in una foto,
In una frase, quella di Luigi, Yattuale
presidente; «L.'utile & solo la conseguen-
za di un lavore fatto benes, B in un Iibro
scritto da Riccardo Micheletti {edizioni
Compagnia della stampa Massetti Ro-
detla, 20 euro, recensito da Corriere lo
scorso 10 gennaio), in cui si tenta di car-
pire il segreto i una societa cosi longe-

va e mai sedotta dalle luginghe della {i-
nanza o di incoerenti diversificazioni. It
professor Giuseppe Bertoli i@IEMNTERI-
FATIIERE, quel segreto, lo riassume
in tre punti: «tnitd familiare, passione,
realismo», Quelll che hanno portato
l'azienda a innovarsi gia negli anni Cin-
quanta, ben prima che il concetto diven-
tasse una supplica agli imprenditori in
crisi, indirizzando le risorse del Piano
Marshall alla carpenteria edile. O che

hanno anticipato, negli anni Ottanta,
Yinternazionalizzazione, grazie a una
joint venture con la General Motors € a
uh investimento in Jugoslavia.
L’azienda ha passato indenne due
guerre, cavalcato it boom, portato R
AT RGN cul Luigi & stato presidente
dal 1993 al 1998 — «¢'@ solo un prima e
un dopo Savelii nella storia dell'associa-
zione» ricorda [T GONWTERY — a
un ruolo importante nel pancrama isti-

tuzionale, Adesso sta affrontando la cri-
si, come tutti. A testa alta. E con un filo
di amarezza: «Ji futuro? Forse non & pilt
in Italia» dice Francesco, I'ultimo erede,
«Stiamo investendo nel mercato russo,
dove I'industria pesante ha conosciuto
una lieve ripresa, e gnardiamo agli Stati
Uniti: Obama ha infenzione di rilancia-
re {1 settorex. Sguardo lontano.
Alessandra Troncana

| Apindustria Brescia




